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II. Sumilla 
 

Para este curso de formación básica, la creatividad es una conducta, un proceso y un producto que se 
manifiesta en la experiencia y en la práctica. Desde el arte, la ciencia y la empresa, la creatividad es una 
necesidad para el comunicador y diseñador, cuya actividad transita desde la idea a la realización, desde el 
proceso a la elaboración, desde la necesidad hacia la innovación.  
 
El objetivo de la materia es potenciar la personalidad creativa del alumno, tomando  como eje la 
personalidad creadora y la motivación intrínseca, logrando formar un profesional sensible, flexible, abierto 
al cambio y a la exploración, incorporando la creatividad a su vida cotidiana, haciendo que las 
herramientas de la creatividad fluyan y trasciendan. 
 
 

III. Competencias 
 

 General: 
                                                                                                                                     
Aplica la creatividad a los procesos de investigación, conceptualizacion, desarrollo, validación y 
producción, de propuestas originales de comunicación y diseño. 
 

 Específicas: 
 
o Selecciona información valiosa y relevante a partir de la observación, detectando situaciones o 

problemas para iniciar el proceso de creación. 
o Amplía su base de conocimientos a partir de la investigación. 
o Desarrolla la capacidad de conceptualizar.  
o Produce ideas y acciones a partir de la observación e investigación para fundamentar sus 

proyectos creativos de forma organizada. 
o Integra fundamentos teóricos de la creatividad, en propuestas originales de comunicación y 

diseño.  
o Experimenta la dinámica del trabajo en equipo en un proyecto creativo comunicacional y/o de 

diseño. 
o Detecta necesidades de comunicación y de diseño en problemáticas sociales y la resuelve con 

creatividad y coherencia.  
o Genera estrategias comunicacionales y de diseño, para resolver una necesidad de manera 

flexible y creativa. 
 
 
 



 

 

 

IV. Contenidos 
 

1ª Semana 
 La visión clásica de la inspiración y la invención en el origen de las ideas.  
 ¿Qué es creatividad?  

 
2ª Semana 
 El arte de pensar: Creatividad e inteligencia. 
 Cómo ser más creativos. 
 
3ª Semana - Evaluación Continua 1 
 Naturaleza de la creatividad. 
 El proceso creativo y la incertidumbre.  

 
4ª Semana 
 Fundamentos de la teoría de la creatividad. 
 Buscando la sinergia. La Creatividad vista por místicos y sabios 

 
5ª Semana 
 Aptitudes y actitudes para la creatividad. Desenmascarando motivaciones.  
 El escuchar.  
 La Creatividad y el impulso.  
 El fluir. Creatividad, el arte del riesgo.   

 
6ª Semana - Evaluación Continua 2 
 La personalidad creativa 

 
7ª Semana - Examen Parcial  
 El Problema No Estructurado  
 Técnicas creativas.  

 
8ª Semana   
 El equipo de alto desenpeño creativo.  

 
9ª Semana 
 Conocimiento, análisis y manejo del entorno. 
 Técnicas de observación creativa- Pensamiento lateral.  
 
10ª Semana 
 Las fases del proceso creativo.  

 
11ª Semana - Evaluación Continua 3 
 Investigación y observación para la creación de propuestas creativas. 

 
12ª Semana 
 Conceptualización y Creatividad. 

 
13ª Semana 
 Bloqueos perceptivos y emocionales.  
 Estrategias coherentes y aplicables a diversas realidades del ámbito comunicacional.  
 El humor y la creatividad.  

 
14ª Semana - Evaluación Continua 4 
 Ayudas creativas: insight, visualización y conceptualización 
 Principios metodológicos (análisis y síntesis)  
 
15ª Semana - Examen Final 
 Presentación de propuestas creativas para solucionar necesidades de comunicación y diseño 



 

 

 

                  16ª Semana – Entrega de Notas 
 

 

V. Metodología 
 

 Exposición con presentaciones multimedia. 
 Dinámicas grupales e individuales en clase. 
 Análisis de casos. 
 Métodos de proyectos.  
 Metologías de investigación y observación. 
 Auto aprendizaje. 
 Ejercicios prácticos en clase y en campo. 
 Trabajo en equipo y colaborativo. 
 Trabajo individual. 
 Prácticas de campo. 
 Visitas a espacios y muestras donde se desarrollen elementos de creatividad. 
 Investigación bibliográfica y aplicación a sus trabajos prácticos. 
 Clases maestras con profesionales relacionados al medio. 
 Aprendizaje interactivo e interpersonal. 
 Aprendizaje basado en un proyecto final. 
 Lluvia de ideas. 
 Método Pro ceso. 
 Auto evaluación y co evaluación. 

 

VI. Evaluación  
 
La evaluación es permanente durante el desarrollo de las sesiones de clase.   
El promedio final del curso es resultado de un ponderado, compuesto por lo siguiente: 
 
 Examen parcial (30%) 
 Evaluación Continua (40%) Se registra en cuatro momentos (10%, 10%, 10% y 10%= 40%) 
 Examen Final (30%) 

 
Los resultados de la evaluación CONTINUA 4 se entregarán y publicarán en paralelo a los 
resultados del Examen Final. 
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